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Dopo I'exploit dell’'anno scorso,

in questo 2021 il consumo aumenta
del 4%, a conferma di un trend positivo
che negli ultimi quattro anni non si &
mai fermato. Sono piu di 14,5 milioni gli
italiani che hanno ascoltato almeno
una volta un proposta su questo fronte
in netta evoluzione, rispetto ai 13,9
dell'annata precedente. E le aziende
stanno presidiando il settore aftraverso
iniziative sempre piu raffinate e di qualita

narl Podcast,

che passione...

di Massimo Luiss
B odcast, che passione. kd
| I é proprio il caso di riba-

‘ I 7 dirlo perché dopo lex-
| ploit dellanno scorso, in
questo 2021 il consumo aumenta
del 4%, a conferma di un trend po-
sitivo che negli ultimi quattro anni
non si € mai fermato. Sono, allo-
ra, pitt di 145 milioni gli italiani che
questanno hanno ascoltato alme-
no una volta un podcast, rispetto ai

139 dellanno precedente. A stabilir-
lo & 'ultima ricerca di NielsenlQ per
Audible, la societa Amazon dedica-
ta alla produzione e distribuzione di
audio entertainment di qualica, pre-
sentata nel corso dellultima edizione
di "Mondo Podcast’, la finestra dedi-
cata alluniverso del podcasting all'in-
temo del Festival della Comunicazio-
ne di Camogli. Cosl, complice anche
il lockdown della primavera 2020, il
podcast & entrato a far parte della
nuova normalica degli italiani. E per la

prima volta la ricerca NielsenlQ evi-
denzia come i podcast siano stati un
SUppOITo per i genitori messi a dura
prova dallesigenza di dover conciliare
smart working e Dad anche nei pri-
mi mesi 2021. Gli intervistati hanno
dichiarato di averli usati spesso come
strumento per intrattenere i figh in
quarantena (36%) o per approfondi-
re temi e parti del programma (36%).

[ principali fruitori

Sono i Millennial e i Gen Z i maggiori

fruitori di podcast in [talia. Il 75% de-
gli intervistati nella fascia da 18 a 24
anni ha dichiarato di ascoltarli, cosi
comeil 69% trai25ei34 anni.Si rat-
ta di persone molto connesse, che
[rascortono su internet oltre quattro
ore al giomo (69%). Inoltre, quasi tut
ti gli amand di storie e voci da frui-
re in cuffia o attraverso gli smart spe-
aker sono anche fruitori di podcast:
dueintervistati su cinque, infatt, han-
no dichiarato di ascolrare sia audioli-
bri sia podcast. La casa resta la regi-
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na degli ascolti: & il 78% deg]i italiani
a preferirla. Seguono lautomobile
(26%) e i mezzi pubblici (19%). Sta-
bile anche la frequenza diascolto: gli
italiani si dedicano ai podcast, in me-
dia, una volta a settimana e, come
per gli audiolibri, lascolto & unattivi-
ta prevalentemente solitaria (84%). |
driver che spingono gli italiani a pre-
mere “play” sono molteplici ma su
tutti vincono la volonta di informarsi
e approfondire argomenti di interes-
se e attualita (35%), la curiosita verso
nuovi contenuti (33%) e la necessita
di evadere dalla quotidianita e diver-
tirsi (28%). Per il 47% sono un ottimo
strumento “per intrattenersi men-
tre si fanno altre cose”. Tra i generi
pitt amati, l'apprendimento e lo svi-
luppo personale, con contenuti qua-
li la serie “Benessere H24", di Daniel
Lumera e Emiliano Toso, o il recente
“Mindset da Campioni’, di Giacomo
Astrua e Matteo Soragna. Molti an-
che i contenuti d'inchiesta, che ana-

lizzando il recente passato permet-
tono di leggere con occhi nuovi il
presente: tra questi, “Puzzle’, di Tom-
maso Labate, sugli “anni di piombo’,
0"121269", di Alberto Nerazzini, sul-
la strage di Piazza Fontana, a Mila-
no. Non mancano contenuti a tema
crime, a cura di esperti come Carlo
Lucarelli e Massimo Picozzi (“Nero
Come il Sangue’, "Il Mostro”).

I commenti

“A distanza di cinque anni dallarrivo
di Audible in ltalia - commenta Fran-
cesco Bono, Content Director di Au-
dibleiit - siamo felici di vedere come
il podcast, su cui abbiamo da subito
INVESTIto € SCommMesso energie e ri-
sorse per produrre prodotti di gran-
de qualica, sia entrato ufficialmente
nelle abitudini di vita degli italiani e,
in particolare, di una fascia di eta gio-
vane e connessa, che lo usa come
strumento per conoscere il mondo.
Siamo sicuri che il mondo dellaudio

intrattenimento continuera a ispira-
re, intrattenere, conquistare migliaia
di italiani anche nei prossimi anni”. E
lariflessione del manager sembra tro-
vare perfetta corrispondenza con le
mosse che stanno caratrerizzando il
panorama aziendale nella fase attua-
le, con una serie sempre fitta di pro-
poste da parte delle imprese dove
proprio il podcast si ritaglia un ruo-
lo da protagonista. Lo & senzaltro nel
casodi Schneider Electric, leader nella
trasformazione digitale della gestione
e dellautomazione dellenergia, che
ha appenaha lanciato una nuova se-
rie di podcast in lingua originale (in-
glese), dedicati ad approfondimenti
realizzati da esperti leader del canale
IT a livello europeo. “IT Channel Per-
spectives” intende fornire agli IT So-
|ution Providers una piattaforma per
discutere le principali tendenze della
trasformazione digitale, le tecnolo-
gie emergenti come lIntelligenza Ar-
tificiale (Al), il monitoraggio remoto
e ledge computing, approfondendo
le best practice dei leader azienda-
i, come hanno supportato i clien-
ti e acceleraro la crescita durante la
pandemia. Con ogni episodio ospita-
to da un diverso dirigente del cana-
le Schneider Electric proveniente da
tutea Europa e affiancato da Partner
IT,“IT Channel Perspectives” fornisce,
dunque, agli ascoltatori approfondi-
menti su best practice, tra cui come
le organizzazioni di canale hanno
adatrato e soddisfatro le richieste dei
clientd durante il periodo pandemico.
Lultimo episodio in ordine cronolo-
gico ha ospitato Tim Suhling, Vice
President Global Business Intelligen-
ce, Ingram Micro, che si aggiunge a
Gilles Partison, IT Channel Marketing
and Strategy Director di Schneider
Electric Europe. Insieme, rifletcono
in maniera approfondita sullapproc
cio digitale di Ingram Micro alla data
science e su come questo modello
stia supportando i suoi Partner a cre-
scere. Inoltre, lepisodio offre appro-
fondimenti chiave su come i Partner
di canale possono trarre vantaggio
da strumenti strategici di business in-
telligence per identificare nuove stra-
tegie di acquisizione dei client, gesti-
re campagne di demand generation
con precisione e accelerare la redditi-
vita. "Nellultimo anno abbiamo visto
i nostri Partner adattarsi rapidamen-
te alle difficolea e prendere liniziat-
va con i loro cliend, aiutandoli a ri-
manere connessi e abilitati a lavorare
da qualsiasi luogo - ha dichiarato Tim

Suhling, Vice President Global Busi-
ness Intelligence di Ingram Micro -
Ognuno di questi scenari richiede un
approccio diverso alla demand gene-
ration, in cui la business intelligence
e lanalisi dei dati diventano una dif-
ferenza fondamentale tra successo e
fallimento. | podcast sono un otimo
modo per condividere conoscenze e
imparare dalle esperienze degli altri.
Congratulazioni, allora, a Schneider
Electric per il lancio di questa inizia-
tiva. Tucd gli episodi del podcast “IT
Channel Perspectives” ospitano le-
ader di canale di tutto il mondo, tra
cui Lee Dutton, Group Sales Direc-
tor di Misco UK, e Maeve Fox, IT Di-
gital Channel and Program Director
di Schneider Electric Europe. Insie-
me esplorano le opportunita di bu-
siness emergenti dalledge e discuto-
no di come le partnership di esperti
hanno aiutato Misco a costruire un
ecosistema digitale resiliente che ha
alimentato la crescita. Poi, Peter No-
ren, Senior Sales Specialist, Data Cen-
ter and SAP Solutions di Fujitsu Swe-
den, e Marcelo Pizzato, IT Channel
Manager di Schneider Electric, sono
stati chiamati a della trasformazio-
ne digitale retail e del ruolo delledge
computing, mentre Angel Castafio,
Direttore Tecnico Efficienza Energeti-
cadi Cad&Lan Spagna, e Ana Caroli-
na Cardoso Guilhen, Channel Direc-
tor Iberia di Schneider Electric hanno
svolto una conversazione approfon-
dita per esaminare come gli utenti fi-
nali possano mitigare i tempi di inat-
tivita dovut a interruzioni di corrente
e [T, investigando sulla transizione
alla gestione remota e su come i
nuovi modelli di servizi digicali stan-
no aiutando i Partner a generare en-
trate. “Le organizzazioni di canale
hanno continuato a essere un sup-
porto nel corso della pandemia, af-
frontando circostanze difficili per
soddisfare le richieste accelerate di
trasformazione digitale - ha dichia-
rato David Terry, Vice President IT
Channels di Schneider Electric Eu-
rope -. Attraverso la nostra nuova
serie di podcast volevamo cattu-
rare le esperienze dei nostri Partner
in prima persona, condividendo ap-
profondimenti chiave che possono
aiutare le aziende del canale a diver-
sificare, crescere e avere successo’.

storie per crescere
Passando dalla tecnologia a un set-
tore del tutco differente come la- »
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limentare spicca unaltra delle tante
novita di questo periodo. Sono, infat-
ti, disponibili sulle maggiori piattafor-
me audio i podcast di “Mangiasto-
rie”. Dieci favole nate dalla creativita
dei bambini che, assieme alle loro fa-
miglie, si sono divertiti a dare vita a
tantissime storie partendo dalle ico-
ne e dalle parole presenti sulla limi-
ted edition dei biscorti Plasmon. Con
il noto marchio pronto a entrare in
scena dalla porta principale. Le sto-
rie accompagnano da sempre la cre-
scita dei bambini fin dai primi giomi
di vita. Allinizio sono storie semplici,
poi i bambini diventano sempre pilt
esigenti, mettendo a dura prova la
fantasia dei propri genitori. E attraver-
soil suo iconico biscotto, Plasmon ha
voluro affiancare le famiglie italiane
nel difficile compito di trovare nuo-
vi modi per intrattenere i propri figli
Crazie alla nuova edizione limitata di
“Mangiastorie’, ogni biscotto & diven-
tato, cosl, protagonista di una storia
da raccontare. In particolare, attraver-
so il canale Instagram di Plasmon e
stato chiesto alle mamme e ai papa
d'ralia di raccontare una storia uti-
lizzando i biscott “Mangiastorie”. Le
dieci storie pitt originali sono diven-
tate elementi essenziali del podcast
nato dalla fantasia di grandi e piccini.
Storie capaci di ispirare e di veicola-
re i valori necessari ai bambini per di-
ventare grandi, per crescere, insierme,
rappresentando il futuro delllcalia. A
dare voce alle “Mangjastorie” sono
Jacopo Calantroni e Angela Ricciar-
di, con una speaker deccezione: Clio
Zammatteo, in arte ClioMakeUp,
che legge la storia “Il mio Unicomo’,
da lei scrita insieme a Grace e Joy.

Ma la sfera del largo consumo & dav-
vero presa dassalto dallestro comu-
nicativo basato sui podcast. Lulterio-
re a novita proveniente dallambito
aziendale & presto detta: ceravamo,
infatti, lasciati nella seconda stagione
con limmagine di Lodovica Comel-
lo versione "mucca’ e in preda a una
cascata ormonale e ora - a distanza
di nove mesi - “LAsciugona” ha fatto
ritorno con dieci scoppiettanti nuo-
vi capitoli, prodorti da Dopcast. For-
te degli otimi ascolti ottenuti sulle
principali piattaforme digitali e con
oltre 5 milioni di views, “LAsciugo-
na" rappresenta un Vero e proprio
caso di storytelling crossmediale di
successo, oltre alla versione podcast

e vodcast del racconto: dalle prime
dute stagioni, infatt, & stato tratto [o-
monimo libro - edito lo scorso gen-
naio da Sperling & Kupfer - entrato
sin da subito in classifica. Dunque, la
talentuosa cantante, attrice e presen-
tarice friulana non si € accontentata e
si & messa nuovamente a nudo, rac
contando con ironia e un pizzico di
irriverenza la sua personalissima veri-
ta sul magico mondo della genitoria-
lita. Dalle prime pappe, passando per
le deliranti avventure dellinserimento
allasilo nido, fino ai primi indimenti-
cabili passi di Teo, il suo primogenito
protagonista assoluto di questa terza
stagione. In tutto, dieci episodi inediti
prodortti da Dopcast che sono distri-
buiti in versione podcast e vodcast
con cadenza settimanale, disponibi-
li ogni mercoledi sui principali cana-
li digitali di distribuzione di podcast:
Apple Podcasts, Spotify, Google
Podcasts, Castbox, Overcast, Pocket
Casts, Podcast Addict, Stitcher. Men-
tre la versione video degli episodi ine-
diti viene veicolata ogni venerdi attra-

Donne
connesse

UN PASSO AVANTI

NELLA FOTO A
SINISTRA, DAVIDE
SCHIOPPA, FOUNDER
DI PODCASTORY:
CON IL PODCAST PER
E-DUCATO LA SIGLA
HA SPERIMENTATO
NELLA PRODUZIONE
E NEI CONTENUTI
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verso il profilo Instagram, che vanta
oltre 2,3 milioni di follower, della stes-
sa Lodovica Comello.

Fiat Professional

e Podcastory danno
voce a E-Ducato

Sitrarta, invece, di una serie pensata e
realizzata fuori dai tradizionali schemi
quella prodotta da Podcastory per
Fiat Professional: “Podcast E-Ducato’,
difatro, & la prima serie podcast regi-
strata a bordo di un mezzo in movi-
mento. Un set insolito per un vero e
proprio studio di registrazione: il Du-
cato, noto Veicolo commerciale del-
[a divisione Professional della gamma
Fiat, che dimostra ancora una volta la

(%lasmon;

sua versatilita. Divenuto 100% Electri-
co, ha deciso di raccontare come sia
facile assecondare il cambiamento
green: basta avere il mezzo giusto. Un
podcast davvero originale, per sco-
prire la mobilita quotidiana sostenibi-
le allinsegna del green tra chiacchere,
imprevisti e aneddoti. Cinque pro-
fessionisti, scelti da Fat Professional,
a bordo del nuovo Ducato elettrico,
affrontano, dunque, una giornata di
lavoro in compagnia di cinque talen-
ti radiofonici, i loro preferiti: La Mario,
Matilde Amato, Don Cash, Max Pa-
risi e Roberto Uggeri. Protagonisti at-
tivi del cambiamento, gli “e-ducatisti”
hanno scelto di non inquinare, con-
tribuendo allo sviluppo di un mon-

do migliore. E la radio va da loro ad
ascoltarli. Cinque appuntamenti im-
perdibili su tutte le principali piatta-
forme podcast, uno show da ascol-
tare sempre, comunque, dovunque,
proprio come la possibilita di utiliz-
zare il nuovo veicolo commercia-
le 100% elettrico, ma 100% Ducato.
Davide Schioppa, Founder di Podca-
story, commenta: “Ringrazio Fiat Pro-
fessional per lincredibile opportuni-
ta che ¢i ha dato, provando, ancora
una volta, a immaginare fuori dagli
schemi. Portare uno studio di regi-
strazione in un veicolo commerciale
€ qualcosa che non era mai stato fat-
to prima dora. E siamo felici di averlo
fatto, anche perché abbiamo scoper-

| “MANGIASTORIE”

DIECI FAVOLE NATE
DALLA CREATIVITA DEI
BAMBINI CON LE LORO
FAMIGLIE: STORIE
ISPIRATE DALLE ICONE
E DALLE PAROLE
PRESENTI SULLA
LIMITED EDITION DEI
BISCOTTI PLASMON

to che la qualita dellaudio & davvero
ottima. Inoltre, un altro esperimen-
to & stato quello di portare il mondo
delle radio allinterno di un podcast,
con la partecipazione di cinque ta-
lent radiofonici diversissimi che sono
diventati i protagonisti della serie.
Con il podcast per E-Ducato abbia-
mo sperimentato nella produzione
€ nei contenuti, provando a stare un
passo avanti. Proprio come Fiat Pro-
fessional’, conclude Schioppa.

Le “Donne Connesse”
ispirate da Samsung
Intanto, ha preso il via unaltra av-
ventura di rilievo, “Donne Connes-
se’, nuova serie di podcast firmati
da Samsung lealia. Spiccano, in que-
Sto €aso, nei sei episodi, quattordi-
ci donne protagoniste del mondo
digitale e una presentatrice decce-
zione, che si confrontano sulle loro
sfide quoridiane e sul ruolo della tec
nologia. E Samsung Electronics Italia
ha reso disponibile “Donne Connes-
se” su Spotify e su tutte le principa-
li piattaforme di streaming a partire
dallo scorso 20 seccembre. Il proget
to & dedicato alluniverso femminile
e racconta cosa si nasconde dietro lo
schermo delle quattrodici protagoni-
ste, tra cui imprenditrici digicali, cre-
ator e influencer, svelando come la
tecnologia, ogni giormno, le supporti
nel conciliare passioni, lavoro, affetti,
vita sociale e privata e rivelando i se-
greti del loro approccio “always on’,
sempre accompagnato da una buo-
na dose di ironia. Le creator coinvolte
nel podcast sono Rossella Migliac »
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Creating a compelling business
case for power protection and
remote management, with Cad&Lan

Scheider

cio, | Trentenni, Lea Cuccaroni, Lavi-
nia Biancalani, LArmadio di Crace,
Diletta Secco, Michela Coppa, LaSa-
bri, Ludovica Pandolfo, Martina Pin-
10, Kessy e Mely. | racconti sono mo-
derati da una madrina deccezione,
la condurtrice televisiva e radiofoni-
ca Melissa Greta, che grazie a un mix
di abilita e grande senso dellumori-
smo, guida lascoltatore in un percor-
so di “chiacchiere digitali” in cui tucd,
almeno una volta, possano ricono-
scersi. “Proseguiamo il nostro percor-
so nel mondo del podcasting con un
nuovo progetto in cui é la vita con-
nessa a rappresentare il fil rouge con
il podcast di successo “Elio e le storie
Tech” dello scorso anno - ha dichiara-
to Francesco Cordani, Head of Mar-
com di Samsung Electronics Italia -.
Un viaggio interamente al femmini-
le, emozionale e coinvolgente, in cui
abbiamo voluto dare voce a quattro-
dici creator che insieme alla presen-
ter Melissa Greta ci hanno raccon-
tato le loro priorica nella vita di tueti
i giornj, evidenziando come i devi-
ce tecnologici possano valorizzare le
loro esperienze. Abbiamo affronta-
to sei macro-tem, dal gaming allem-
powerment, passando per il well-
ness. Una forma di comunicazione
molto diretta, naturale e semplice
che attraverso idee e ispirazioni vuo-
le ingaggiare, ma soprattutto intratte-

nere, chi ascolta’ La playlist “Donne
Connesse” si apre con un contenu-
to che non conosce eta, razza e ge-
nere: “Love&Relationship’, argomen-
todi cuie testimone il trio digital de |
Trentenni, che riporta la generazione
dei Millenial ai mitici anni 90, raccon-
tando come attraverso la tecnologia,
le relazioni odierne siano mantenu-
te salde e bilanciate. Poj, il secondo
episodio introduce un'altra tematica
senza tempo, dedicandosi al Beauty.
| segreti della bellezza non potevano
che essere svelati dalla famosa esper-
ta dimmagine Rossella Migliaccio.
Il guru delfarmocromia si confron-
ta con Lea Cuccaroni, content crea-
tor di riferimento per wtte le ragaz-
ze della Gen Z, evidenziando che cosi
come i canoni estetici si sono evolu-
tinel tempo, lo stesso & accaduro per
i prodotti tecnologici, i quali, in cer-
ti casi, diventano dei veri e propri og-
getti di design. A seguire, una pun-
tata focalizzata su un tema molo
artuale, in cui la maggior parte delle
ascoltarrici e degli ascoltatori si rico-
noscera: “job”. Lavinia Biancalani, so-
cial media expert e fondatrice di un'a-
genzia creativa milanese specializzata
in progetti digitali, dialoga con la pro-
fessional organizer Erika, meglio nota
come larmadio di Grace, confer-
mando quanto i dispositivi tecnolo-
gici siano stati fondamentali recente-

SPOTIFY INNOVA

"MUSIC+TALK” E
STATA PENSATA PER
PRODURRE SHOW

A EPISODI DA LEGARE
Al BRANI PREFERITI

mente per consolidare il lavoro smart
e di come gli strumenti digicali pos-
sano supportare talent emergent e
progetti di responsabilita sociale. Il
viaggio del podcast prosegue parlan-
do di un elemento centrale alla vita
di tutti i giomni: “Health&Wellbeing”
Diletta Secco, giovane food creator
appassionata di cucina e, in partico-
lare, di alimentazione sostenibile, rac
conta come sia possibile concedersi
qualche sgarro senza rinunciare alla
salute, anche grazie alla tecnologia
in cucina. Presentatrice tv, condut-
trice televisiva e radiofonica, maestra
diyoga ed esperta di cucina salutare,
Michela Coppa svela quanto sia sem-
plice impostare una routine di be-
nessere quotidiano grazie al suppor-
to della tecnologia. Nonostante la
posizione in scaletta, le due protago-
niste del quinto episodio sono senza
dubbio meritevoli di podio: una pia-
cevole chiacchierata per tutti i ga-
mer, in cui LaSabriCamer, che spo-
pola sul web tramite i video dei suoi
giochi preferiti, in coppia con Ludo-
vica Pandolfo, la giovane gamer del
team Samsung Morning Stars, con-
dividono, da una parte, il ruolo di-
vulgativo nei confronti dei follower
e dallaltro, lapproccio femminile
verso il mondo del gaming. La setlist
del podcast si chiude con una pun-
tata dedicata al mondo “Family” di
cui si sono fatte portavoce Martina
Pinto, attrice di diverse fiction ita-
liane che si trova a dover congiliare
il nuovo ruolo di mamma con tut-
ti quelli che gia ricopriva. Insieme a
lei, le giovanissime gemelle milanesi
di origine peruviana, conosciute sui
social come Kessy e Mely, che de-
vono il loro successo alla digitalizza-
zione. Per motivi diversi, le protago-
niste di questo episodio sono forti
sostenitrici del supporto che la tec
nologia puo fornire in vari contesti.

L'innovazione

di Spotify

Nel fratcempo, anche sul fronte del-
le piattaforme principali di distribu-
zione, il fenomeno podcast porta a
continue nvita. kd é soprattutto Spo-
tify a muoversi in modo costante in
termini di innovazione: cosl, dopo

avere introdotto |l feed inedito “No-
vitd, e arrivato il momento della nuo-
va feature sviluppata con Anchor,
“Music+Talk’, pensata per la produ-
zione di show ad episodi che unisca-
no i propri brani preferiti ai podcast
sulla piattaforma di streaming. Lan-
nuncio é arrivato direttamente trami-
te i canali ufficiali di Sporify, assieme
al video pubblicato sul canale You-
Tube di Anchor, dove € stato spie-
gato come funziona “Music+Talk’,
disponibile sia per utenti Premium
che utenti Free, ma con la differen-
za che i secondi possono ascolaare
soltanto un'anteprima di trenta se-
condi per ciascun brano incluso nella
trasmissione, mentre i primi ascolte-
ranno il brano integralmente. Il fun-
zionamento € semplice: basta aprire
[applicazione Anchor per smartpho-
ne Android o iOS, oppure accedere
al sito su pc, dove e possibile acce-
dere al consueto strumento di crea-
zione dellepisodio dello show dinte-
resse, con la differenza che ora si puo
sfrutcare lopzione "Music+Talkk” Ac
cedendovi, serve effetcuare [acces-
so a Spotify per visualizzare i brani
preferiti presenti nellaccount perso-
nale; infine, occorre premere o clic
care su "+" per aggiungere la canzo-
ne allepisodio in fase di creazione. In
seguiito, la costruzione dellepisodio
stesso mantiene | tract tradizional,
con la registrazione o [upload di seg-
menti parlati e [applicazione succes-
siva di modifiche, concludendo, dun-
que, con [upload dellintero episodio
del proprio show. Sin dal lancio sono
disponibili oltre 70 milioni di bra-
ni, i quali garantiranno entrate delle
royalties per i brani inseriti negli show
“Music+Talk” a tutd i rispettivi artisti.
La disponibilita in Italia € partita nel
pieno dellestate, coinvolgendo, poi,
ulteriori Paesi tra cui Francia, Germa-
nia, Spagna, Svezia, ma anche Giap-
pone, India, Argentina e altri ancora.
Ma non finisce qui, perché proprio in
Italia sbarca anche Sound Up, il pro-
gramma globale di Spotfy per sup-
portare la produzione di show ori-
ginali da parte di aspiranti podcaster
che fanno parte di categorie sotto-
rappresentate nel mondo dei conte-
nuti audio. Da una parte, infatti, cre-
sce lofferta e il consumo di podcast
nellintrattenimento digitale in lta-
lia, e dallaltra Spotify rileva come si-
ano ancora presenti notevoli disu-
guaglianze nellindustria dellaudio. E
la piattaforma, cosl, prova a giocare il
proprioruolo per colmare le distanze.
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