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L'INTERVENTO CARLO FRECCERO

Vedere e conoscere, ma anche confondere

I pensiero occidentale ha
le sue radici nel pensiero
della Grecia antica. Que-
sto modo di pensare, in
qualunque modo lo si voglia
valutare, rappresenta un uni-
cum nella storia dell'umani-
ta.Isuoirisultati piti eclatanti
sono la nascita della filosofia
elarivoluzione dell’arte clas-
sica, entrambi diversida tutte
le altre forme di sapere e di
rappresentazione artistica.

In cosa consiste questa dif-
ferenza? Tutto il pensiero an-
tico ¢ frutto di rivelazione di
natura divina e di intuizione
umana, ma e sempre comun-
que qualcosa che rifiuta di
confrontarsi con il mondo re-
ale. Le forme di pensiero non
occidentale sono forme di
sophia (sapienza)elarappre-
sentazione artistica di queste
culture ne ¢ la naturale ema-
nazione. Anche in Grecia -
prima della filosofia- esisteva
una forma di sophia (sapien-
za). Cosa che a noi pud appa-
rire come un paradosso, per-
ché il sapere compiuto do-
vrebbe essere 'esito della ri-
cerca, non precedere la
ricerca stessa. Invece storica-
mentelaSophiaprecedelaFi-
losofia.

La mitica sapienza greca
che molti interpreti come
Colli, ritengono superiore al-
la filosofia, € un sapere com-
piuto, dato unavoltaper tutte
e privo di evoluzione. La filo-
sofia,amore del sapere, nasce
da una mancanza. E questa
mancanza va colmata con
I'esperienza del reale. Per i

greci l'esperienza ¢, soprat-
tutto, esperienzavisiva.l Gre-
ci cominciano a conoscere il
mondo con gli occhi, a giudi-
care vero o falso non quanto
la sapienza, la religione tra-
mandano come “vero”, ma
quanto senso umano per ec-
cellenza, la VISIONE suggeri-
scecome autentico. Suquesto
argomento non ¢’é tantissima
letteratura o, per lo meno,
non recente. In genere i ma-
nuali liquidando la nascita
della filosofia come una tran-
sizione dal mito al pensiero
razionale. Io perd mi sono
sempre interessato all'imma-
gine in quanto tale e qualche
anno fa mi sono imbattuto in
diverse citazioni di Aristotele
che, con chiarezza collegano
I'immagine visiva alla cono-
scenza a partire dall’esordio
de LaMetafisica. E quindi evi-
dente che la centralita della
visione rappresenta la carat-
teristica fondamentale della
nostradifferenzaculturaleri-
spetto a culture aniconiche
come quella islamica. E un
unicum che fa si che noi ab-
biamo una storia dell’arte,
maanche oggile nostre prefe-
renze in campo ricreativo va-
dano dalla fiction, alle serie,
al potenziamento della visio-
ne come larealta aumentata.

Al di 1a di ogni disquisizio-
ne filosofica portiamo in noi,
fin dall'infanzia, I’equazione
reale = vero= visto. E diffici-
le separare il nostro concetto
diverita dal concetto divisio-
ne. Proprio per questo possia-
mo essere preda di pubblici-

ta, di una propaganda visiva.
Cosasuccede sel'immagine ci
inganna? Ritorniamo al-
l'equazione originale ve-
ro=reale=visto. E evidente a
chiunque abbia qualche no-
zione di filosofia che si tratta
di un’affermazione priva di
senso. E perd evidente che
questa affermazione falsa, e
percepita come “vera” nella
nostra esperienza quotidia-
na. La maggior parte di noi
non passa il tempo a filosofa-
re,maavivere. Quello che per

unfilosofo ¢ un’affermazione
ingenua priva di senso corri-

sponde per noi alla verita.
Nella nostra percezione im-
mediata la verita continua a
coincidere con la nostra per-
sonale esperienza. Nella no-
stra vita quotidiana e vero cio
chepossiamo vedere conino-
stri occhi. Questa realta ci
rende facile preda di qualsiasi
tipo di propaganda e manipo-
lazione. Per convincercibasta
farcivedere le cose non come
sono, ma come vogliamo che
siano.

Oggi il reale non si studia,
non siindaga, si costruisce. E
la sostituzione del pensiero
classico europeo, contempla-
tivoe mossodainteressipura-
mente cognitivi, con pensiero
pragmatico americano, tutto
volto al profitto e ai risultati
pratici. Il marketing non dice
la verita. Dice quello che ser-
ve a farci consumare o farci
fare le scelte politiche che lo
sponsorrichiede a chidirigee
pianifica la sua campagna
elettorale. —
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Festival Comunicazione
Incontri dal programma

Ore 10 Furio Colombo

""La guerra mondiale di Salvini"

"Tutto il resto & provvisorio"
Ore 11 Carlo Freccero
"Pensare con gli occhi"

Ore 11.15 Luca De Biase,
Evgeny Morozov

"'Big Tech - Big Danger?"
Ore 12 Andrea Riccardi
"Qltre il muro dell'impossibile"
Ore 18.30 Mario Calabresi
"'Ogni forma & rotta:

come sopravvivere?"

Ore 19.30 Carlo Cottarelli,
Luciano Fontana

"Il futuro economico dell'ltalia"
Ore 21.30 Paolo Crepet,
Monica Guerritore

"Il coraggio. Vivere, amare,
educare"

Ore 22 Michele Serra
"Beate le bestie"

Ore 22 Andrea De Carlo
"Saturazione da incontri,

lo scrittore come ostaggio"

o invasi dalle star del libro
malaletleratura doyv'e linita?
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