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Morozov: “ll vero lusso?

Vivere disconnessi dalla Rete”

L'analista dei new media sara oggi al Festival della Comunicazione di Camogli
“Soloi ricchi possono fare a meno del web e tutelare la loro privacy”

RAFFAELLA DESANTIS

CARMOGLI (GENOVA)
ssere fuori campo, do-
w\% ver rinunciare a Inter-

net, non essere con-
. " nessi & tra le maggio-
ri paure dei nostri giorni. Il free
wifi & diventato il passepar-
tout per una giornata felice. Ma
forse il vero lusso non & pitinavi-
gare ovunque, ma disconnet-
tersi, abbandonare la Rete. E
questa la tesi con cui Evgeny
Morozov, politologo e giornali-
sta bielorusso trentatreenne
che da anni scrive di new me-
dia, & arrivato al Festival della
Comunicazione (diretto da Ro-
sangela Bonsignorio e Danco
Singer), in programma fino a
domani a Camogli. Morozov vi-
venegli Stati Uniti, dove sta ter-
minando un dottorato ad Har-
vard, ma la “favola della Silicon
Valley”, come la chiama lui,
non lo convince. Eppure i suoi
occhialetti alla Steve Jobs po-
trebbero trarre in inganno.
Non & l'unico qui a Camogli a
sferrare qualche colpo all'otti-
mismo dominante. leri e salito
sul palco Federico Rampini, sfi-

difare a menodi Internet sonoi
ricchi, i soli che possono conta-
re su smartphone che ne tuteli-
no la privacy o su qualcuno che
faccialericerche perloro o twit-
ti al loro poste. E questo il nuo-
vogap digitale traricchi e pove-
ri.

E una questione di tempo li-

bero?

«Non solo di tempo. L'iper-
connettivita crea dipendenza,

dando Luca De Biase in un mat-
ch dedicato allo strapotere di
Amazon, Apple, Facebook, Goo-
gle e Microsoft. Mentre il diret-
tore di Repubblica Mario Cala-
bresi ha spiegato come algorit-
mi e intelligenza artificiale
stanno cambiandoil mondo dei
giornali. Il pubblico ha risposto
numeroso, affollando le terraz-
zesulmare e le piazze.

M. Morozov, non le pare sin-

golare venire a un Festival

della comunicazione a parla-

re del lusso della rinuncia a

Internet?

«{Ride) La mia analisi parte
dalontano, dagli anni Novanta,
e cerca di capire cosa e cambia-
to da allora ad oggi. Guardiamo
ai fatti. Oggi le uniche persone
che possono concedersi il lusso

addiction. E fatta per questo.
Le nuove piattaforme, come
Google e Facebook, sono studia-
te per attrarre. Assomigliano al-
le slot machine di Las Vegas,
piene di lucine colorate e dise-
gnate con un fantastico design.
11 loro scopo & farci scommette-
re soldi, ma lo mascherano be-
ne».

Internet pero é gratis e stari-

voluzionando il modo di acce-

dere alla conoscenza.

«E qui veniamo al punto, al
nodo della questione. In realta,
mentre ci assicurano un acces-
sofree, Google e Facebook s'im-
possessano dei nostri dati, regi-
strando i nostri gusti attraver-
sole nostre abitudiniin Rete, at-
traverso i siti che visitiamo e i
nostri like. Questi dati interes-

LPAPPLNTAMENTOG
Evgeny Morozov,
politologoed esperto
di new media, nato nel
1984, partecipa oggi
al Festival della
Comunicazione
di Camogli con
U'incontro “Il lusso di
essere disconnessi”
(ore11.15, alla
Terrazza delle Idee)

sano i pubblicitari, sono loro a
pagare per noi, mentre noi di-
ventiamo cavie nelle loro mani,
“targettizzati”, ridotti ad algo-
ritmi».

Quali sarannoe le conseguen-

ze?

«Danni collettivi e costi per
la societa. Le prime conseguen-
zesonogiavisibili. In Americae
in Corea del Sud esistono gia
centri di riabilitazione in cui i
giovani che abusano di Face-
book possono andare a disintos-
sicarsi, a curare i disordini psi-
chiatrici dovuti all'iperconnetti-
vita».

C’é unaricaduta sociale?

«Economica  sicuramente.
Non dimentichiamo che con i
nostri click alimentiamo il busi-
ness di un gruppo di grandi im-
prese private, quotate in borsa
miliardi. Imprese che hannovi-
sto crescere le loro quotazioni
proprio durante la crisi econo-
mica». -

Dunque la cultura under-

ground che ha alimentato le

utopie della Silicon Valley ca-
liforniana non la convince?

«Credo che sia unanuova for-
ma di noblesse oblige che pensa
di avere una missione, di risol-
vere la poverta nel mondo, por-
tarela cultura ovunque manon
e cosi. O meglio, non e solo que-
stoil punto».

Ammettera perd che oggi
una persona svantaggiata,
che non ha i mezzi per viag-
giare o studiare ¢ molto facili-
tata. Puo accedere a un patri-
menio di conoscenze in altri
tempiinaccessibile.

«Tuttocio é positivo. Non vor-
rei essere frainteso. Non sono
affatto contro la tecnologia. La
utilizzo, vado sui social. Ma dob-
biamo sapere che stanno ser-
vendosi dei nostri dati per ven-
dereiloro prodotti. Bisognereb-
be creare un sistema legale per
mettere adisposizione dei citta-
dini questidati. Vistoche esisto-
no, almeno appartengano alla
societa e non solo a piattaforme
private che alimentano un enor-
me giro di affari e speculano».
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