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Un sito stamattina ha annun-
ciato lamiaprematura diparti-
ta. Non & la prima volta che
succede, ma cade a proposito
perintrodurre le mie riflessioni
di oggi. [...] Questa & solo una
delle tante bufale che circolano
sulla rete. Dividero a meta il
miointervento parlando prima
della pseudoscienza che circola
sullarete e poiapprofondendo
unpo’ pitt seriamente i proble-
midella divulgazione scientifi-
ca oggi.

[...]Negli anni Settanta ho
fatto una lunga inchiesta sui
fenomeni paranormali per la
televisione, e viassicuro che ci
sono delle persone perfetta-
mentenormali, come voie me,
che credonoveramente a que-
ste cose.

Citoun solo esempio, che mi
ha colpito molto: negli Stati
Uniti, alla periferia di Los An-
geles, c’era una villetta dove si
riunivanoicomponentidiuna
Aetherius Society. Il loro fon-
datore, uninglese, affermavadi
avere dei contatticon gli extra-
terrestrie c’eraun numeratore,

ilnumero di contattiche aveva
avuto negli ultimi mesi. Diceva-
no di operare per la pace nel
mondo: siriunivano in cerchio
attornoaunascatola conall’in-
terno dei cristalli misteriosi,
provenienti probabilmente da
un’altra galassia, e si concentra-
vano per inviare energia positi-
va in questi cristalli e usarli
come bombe psicologiche per
risolvereiproblemidellaterra.
Erano persone che voi incon-
trereste negli uffici, in banca,
non dobbiamo pensare che ri-
guardino solo persone un po’
squilibrate. [...]

Amuleti e vaccini

Tutto questo circola molto sul
web. Fin quila cosa puo essere
divertente o sorprendente, pe-
ro quando si va sul versante
della medicina, allora le cose
cambiano.

Tradizionalmente, tutte le
generazioni sono piene diamu-
leti per evitare di avere delle
malattie, e oggi si vendono sul
web degliamuleti. C’é un brac-
cialetto di gomma carissimo
che serve a controbilanciare il
magnetismo della persona,
moltovenduto. Epoicisonole
diete fantasiose. Recentemente

c’e stata una dieta secondo il
gruppo sanguigno: questolibro
¢ stato tradotto in cinquanta-
due lingue e ha venduto sette

milionidicopie. Un’altradieta
e quelladell’uomo preistorico:
gli uomini preistorici non cono-
scevano i latticini perché non
c¢’eral’allevamento, non cono-
scevano i cereali perché non
c’era lagricoltura e dunque
mangiavano bacche e carne.
Questa dieta incoraggia appun-
to a mangiare carne e bacche,
in quanto sarebbe questalavera
dieta dell’'uomo prima dell’av-
vento dellatecnologia. Inrealta
dimenticano che questi uomini
morivano primadei trent’anni.

Qui arriviamo invece alle co-
se piu serie, cioe ai vaccini. Voi
sapete che oggi ¢’&¢ un grosso
problema perché circolano sul-
la rete notizie, stimoli, infor-
mazionianonvaccinareibam-
bini perché possono derivarne
delle malattie gravi. [...] Perché
succede questo? Perché c¢’e, ad
esempio, molta sfiducia nella
medicina e nelle multinazionali
del farmaco.

[...] Vorreiiniziare laseconda
parte del mio discorso parlando
un po’ piu seriamente della di-
vulgazione scientifica oggi.

L’arrivo del web, dellarete, co-
me ha cambiato le cose? Le ha
cambiate in meglio e in peggio,
come sempre avviene.

Intanto bisognadire che per
chifa questo mestiere didivul-
gazione scientifica, la rete &
diventatacomelacavernadiAli
Baba: li¢’e tutto, in cinque mi-
nuti si ha tutto quello che si
vuole, nel nostro campo siacce-
de a qualsiasi tipo di ricerca.
Molte ricerche sono a paga-
mento, mal’abstract & sempre
disponibile, ed & quello che per
noi conta. Non solo, ma natu-
ralmente la comunita scientifi-
caattraverso questo comunica
in modo straordinario.

Naturalmente cisono anche
moltisiti che fanno divulgazio-
ne scientifica che hannonote-
voli problemi. Il primo deriva
dal fatto che sulla rete si € abi-
tuati a non pagare, tutto deve
essere gratis: wikipediaeé gratis,
tutti i siti si vanno a vedere
gratuitamente.

Allora ci sono dei siti di di-
vulgazione, dei blog, pero non
ricevono soldi se non dalla pub-
blicita, e la pubblicita & difficile
daotteneresenonsiarrivaaun
certolivello diaudience, dico-
municazione.

Non solo, ma ¢’& un’altra dif-

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.

Festival della Comunicazione

124113

Codice abbonamento:



La Provincia

Quotidiano

L

by

(St

il .. i camogii

pata  03-09-2017
Pagina \/
Foglio 2 / 3

ficolta che pero é connessa a
tuttaladivulgazione scientifi-
ca, ed e questa: nei giornali la
scienza potrebbe essere fatta
impunemente. Voi quando
comprate un giornale, quanto
leggete di quello che ¢’ scritto?
Forseil 5,10%, pero sfogliando
vedete le notizie anche discien-
za. In televisione ci si puo im-
battere in programmi come il
mio, o come altri, e in qualche
modo anche chinon & diretta-
mente interessatohadelle oc-
casioni per poter comungue ac-
cedere aquesto tipo di informa-
zioni.

La scienza che ci manca
Nellarete no, bisognaandarse-
loacercare e allora cosasucce-

&

Il personaggio

Piero Angela, giornalista,
scrittore e conduttore
televisivo, natoa Torino

il 22 dicembre 1928, dopo
uninizio come jazzista,

nel 1952 fu assunto in Rai
e daallorasi é dedicato
totalmente al giornalisimo

Questo testo

Il testo qui proposto é stato
scelto da Manuela Moretti
ed é tratto dall'intervento
di Piero Angela

“La divulgazione scientifica
e pseudo-scientifica
nell’epoca del web” chesie
tenuto al Festival

della Comunicazione

di Camoglidel 2016

Conferenza e premio
Quest'anno sara di nuovo
ospite del Festival
domenica 10 settembre
con unincontrodal titolo
“Demografia:
lacircolazione delle uova
umane negli ultimi 1.000
anni” (17.15; Teatro Sociale).
A seguire, ricevera

il Premio Comunicazione
del 2017

de? Accade che, molto piti che
nellatelevisione e nei giornali,
questa informazione arriva a
chilavaacercare, cioé achigia
¢ informato, interessato. Se
I'informazione, come sta avve-
nendo, si trasferira sempre piu
nel campo della rete, sara piu
difficile fare divulgazione per
un grande pubblico. Noi abbia-
mo bisogno di una cultura
scientifica che manca total-
mente nel nostro Paese.

[...] Quice ancheil temadel-
l’azienda per cui io lavoro, la
Rai. Per fortuna il nostro pro-
gramma, Superquark, riesce ad
andare in ondain prima serata
su Raiuno, ed & un miracolo,
perché quellaélacollocazione
dove bisogna fare altiascoltied

elichesiottiene visibilita per-
chésiarriva ad un grande pub-
blico, un pubblico che general-
mente guarda programmi di
intrattenimento e che ha piu
bisogno di queste cose.

Ma la divulgazione non ri-
guardasolo le persone chenon
sanno,io direiche riguarda an-
cordi pit1le persone che sanno.
Se parlo di fisica a un magistra-
to, quanto ne sa? Ne sa come un
ragazzo di quindici anni, anzi
meno, perché ha dimenticato
molto. E se parlo di geneticaa
un critico d’arte? Lasituazione
non cambia.

Il compito della tv di Stato
[...] Allora torno al mio lavoro:
per farlo e per rimanere in buo-

ne collocazioni bisogna che il
pubblico a casa non accenda
solo il televisore, ma anche il
cervello. Per questo chi comu-
nicadeve essere attrattivo, deve
essere in grado di essere inte-
ressante, diincuriosire, mari-
mane comungue un problema
di fondo.

Accennavo prima alla Rai,
cheha tanti problemima anche
tanti meriti: io cilavoro, pensa-
te, da sessantaquattro anni. Bi-
sogna che lapolitica siain grado
di permettere allanostra azien-
da di fare questo lavoro. [...]
Perchélatelevisione siain gra-
do di svolgere veramente il ruo-
lo straordinario che ha, ancora
oggi molto pitidellarete, & ne-
cessario rendere consapevole
lamaggioranza degliindividui
di questo processo.

Bisogna che la politica
sia in grado di permettere
alla Rai di continuare

a fare divulgazione
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