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non abita piu qui
ANTICIPAZIONE » VIVIAMO IN UN MONDO IN CUI
LA DIMENSIONE DEL FANTASTICO E PIU VERA DEL REALE

ANDREA FONTANA

iZAd  Albuguerque (New
& ¥l Mexico, Stati Uniti) c'e un
vialetto pili importante di altri.
Lisitrovala casadi Walter White
il protagonista principale di Bre-
aking Bad (interpretato da Br-
yan Cranston). Quel vialetto e
quellacasa, dove sonostategira-
te diverse scene di questa serie,
sonodiventatimoltofamosieda
tempo sono meta di numerosi
fan. Fin qui non ci sarebbe nulla
distrano. La cosa stravagante, si
fa per dire, & che alcuni fan-turi-
sti, pitizelant del dovuto, vanno
in pellegrinaggio ad Alburquer-
quie per far rivivere dal vero una
dellescene pitiiconichedellase-
rie, quella in cui Walter White -
predadiunraptusdirabbia-get-
ta una pizza sul tetto della pro-
priacasa. Cosi, inmoltisidiverto-
no a comprare pizze e a gettarle
come-nellafiction - sultetto del-
la casa di Walter. Peccato che

uellacasanellarealtanonsiadi
3 /hite madiuna famiglia ameri-
canache civive normalmente. E
questo il punto, tragico e subli-
me allo stesso tempo, della no-
stra attuale condizione di vita:
trarealtd eimmaginario non esi-
ste pili differenza.

I mercati conversazionali e
mediatici in cui viviamo infatti
implicano che ogni gesto della
nostra esistenza diventi raccon-
to di qualcuno a qualcun altro.
Che cosa & ]a post-verita se non
duesto? Unaformadiletteratura
a struttura sospesa. (Juesta no-
stra nuova condizione esisten-
ziale & fatta di immaginario, fan-

tastico ereale che sifondono in-

sieme in un mix prodigioso, co-

medirebbe Todorov, diracconti
veri-finti. Ein questa situazione,
colma di notizie e informazioni
«strane», «fantastiche» e «tre-
mende», ci perdiamo. E nel pas-
saggio che va dalla verita come
fatto oggettivo-verificabile alla
verita come significato consen-
sualetotale che stala cifraantro-
pologicaesociale del nostrotem-
po. Se prima questa condizione
era indicata come psicologica-
mente patologica oggi possia-
mo forse dire che & diventata fi-
siologica nella misura in cui ne
siamo consapevoli.

Cosinelvero-fintodellacomu-
nicazione conternporanea, non
cistupisce affattose Frank Unde-
rwood pud dialogare con Hilary
Clinton; se il governo Finlandese
decide di modificare strade a fa-
voredeiTroll; seAnimal Planetca-
nalediDiscoveryChannel produ-
cedocumentariscientificisull'esi-
stenzadelle Sirene; echeicreato-
ri di Breaking Bad invitano i fan
della serie a non gettare pizze sul
tetto della casa di Walter White.
Non sorprende che I'ISIS possa
creare delle docu-ficion hol-
lywoodiane capaci di spostare
consensiodissensiinlogicageo-
politicanétantomenociscanda-
lizza se Papa Francesco raccon-
ta il rosario come farmaco e di-
stribuisce in piazza San Pietro
durantel’angelusamigliaia dife-
deli la Misericordina, il rosario
della misericordia, presentato
come «59 grani intracordiale»
per la nostra salute spirituale.
No, non € questo che ci pud

meravigliare della post-verita.
Non é il problema vero o falso,
calunniaodiscolpa, gia dibattu-
to, quanto il fatto che—come di-
mostrato dalle neuroscienze

contemporanee — Song 1 NOstr
cervelli ad essere fiction. Stru-
menticheriesconoacreareede-
codificare mondi contro-fattua-
li, fake appunto, che ciproduco-
no divertimento e coinvolgi-
mento sociale. Quello che dav-
vero dobbiamo capire oggi ¢
che non potra mai esistere nes-
suntribunaledellaverita, o peg-
gio algoritimo del vero, capace
difermarel'incidere dellafinzio-
ne in un mondo comunicativo
dove tutto &sempre pit1 cogniti-
vo e narrativo; dominato dalle
logiche dei deep media. In que-
sto mondo, in cui trascorriamo
gran parte del nostro tempo in
funzione brain-fiction-orien-
ted, non serve a nulla 'appello
ai fatti e all’'obiettivita. Bisogna
solo capire le nuove regole del
gioco. Per questo, come giorna-
listi, comunicatoriaziendali, so-
cial media expert e commenta-
tori istituzionali non possiamo
combattere la postverita e le
fake-news semplicemente ap-
pellandoci alle dicotomie real-
ta/fandonia, cosi facendo ab-
biamo gia perso in partenza.
Piuttosto dobbiamo sviluppare
consapevolezze e competenze
che ci supportino a vivere in
unadimensionesociale e comu-
nicativa in cui il daydreaminge
la contro-fattualita sono diven-
tate pratiche di vita on line e off
line. Paradigmi di senso, intrat-
tenimento ericonoscimento so-
ciale, contuttiivizielevirtche
questo comporta. Walter White
non abita pil1 qui, con noi. Ma
noi siamo diventati protagoni-
stidiun mondoin cuila dimen-
sione del fantastico & pili vera
delreale. Ein cui dobbiamo im-
parare a comprendere non co-
sa € la veritd, ma cosa e la falsita
nei nosiri comportamenti me-
diatici quotidiani.
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Walter White non abita pit qui.
«Connettersi” nella Post-Verita:
limiti, vizi e virty delle iper-relazioni»
&iltitolo dell'incontro che I'esperto
di storytelling Andrea Fontana terré
sabato 9 settembre nell'ambito della
IV edizione del Festival della
Comunicazione di Camogli (7-10
settembre), manifestazione ideata e
diretta da Rosangela Bonsignorio e
Danco Singer e organizzata dal
Comune di Camogli e da FRAME
(www.festivalcomunicazione.it). '8
seftembre uscira per Hoepli il suo
libro «#locredoallesirene. Come
vivere (e bene!) in un mare di fake
news».

Quattro giornate con oltre un
centinaio di appuntamenti fra
incontri—visibili anche in streaming
sul sito del festival - laboratori,
speﬂocoli, mostre ed escursioni, tutti
gratuiti. Piu di 130 gli ospiti
provenienti dal mondo della
comunicazione, della storia, della
filosofia, della semiologia, della
letteratura, della scienza, del diritto,
dello spettacolo, dell‘arte, della
moda, dello sport, delle istituzioni,
delle imprese e dell'economia, che
rifletteranno sul tema di quest’anno,
le Connessioni.

Torna il Premio Comunicazione che,
istituito lo scorso anno e assegnato a
Roberto Benigni, & conferito al
divulgatore scientifico Piero Angela.
Apre il festival la lectio «Le
connessioni della politica» di Pietro
Grasso, presidente del Senato della
Repubblica. Numerosi gli ospiti tra
cui scrittori, una vasta schiera di
giornalisti, attori (Bisio, Nicoletta
Braschi,Edorado Leo, Marco
Paolini, Pif), economisti, politici,
youtuber, scienziati (i matematici
Claudio Bartocci e Piergiorgio
QOdifreddi, la neuroscieziata Laura
Cancedda) , storici (Massimo
Montanari), filosofi (Maurizio
Ferraris e Marco Santambrogio)
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