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L'INTERVISTA

Evgeny Morozov Lesperto mondiale dei nuovi media: “Lo Stato dovrebbe
proteggere i nostri dati in mano a Apple o Facebook, non trattarci alla pari”

“I big digitali hanno sempre piu
potere. E Renzi lo permette”

» VIRGINEA DELLA SALA
Italia € un ottimo e-
sempio dello strapo-
teredeicolossidigita-
li. Evgeny Morozov,
32anni,éunodegliespertidiei
nuovi media pin stimati al
mondo e venerdi sara in Italia
per il Festival della Comuni-
cazione di Camogli. E sulle
strategie digitali italiane &
molto diretto.
Morozov, partiamo dalla
cronaca. Che ne pensa del
caos Apple-Irlanda?
Cisonotreordinidiproblemi.
Primo: in Europa non esiste
coerenza fiscale. Secondo: le
aziende digitali giocano sulla
collocazione del loro busi-
ness perché i loro guadagni
sono online. Terzo: fanno ac-
cordi con i governi, da pari a
pari. La Silicon Valley e di-
ventata un nuovo mostro.
In che senso?
Questi giganti hanno acquisi-
to troppo potere, penetrano e
utilizzano ailoro finile istitu-
zioni statali. L’Ttalia& un caso
di scuola. Il governo non cer-
ca I'innovazione, ma solo la
sua immagine da vendere:
stringe accordio assume con-
sulenti che vengono dalle
multinazionali, proprio come
& successo con Amazon (il
nuovo consulente di governo

per il digitale, Diego Piacen-
tini, & un suo alto dirigente in
aspettativa ndr).

Quale rischio si corre?
Questi consulenti non hanno
esperienza nel settore pub-
blicoecosisicreaunagradua-
le privatizzazione di un bene
dello Stato mascherata da
progresso: si aiutano i colossi
a fare cose che i governi a-
vrebbero dovuto fare loroelo
stesso linguaggio usato serve
a mascherare la natura poli-
ticadelle operazionecompiu-
te daqueste societa:siparladi
bigfood, bigenergy e bigfinan-
ce,manessuno parladibigda-
ta. Google e Facebook sono
imprese:iloro servizinon so-
no gratis. Si pagano con i no-
stri dati.

Come li ottengono?

Con gli oggetti intelligenti, la

cosiddetta “internet delle co-
se”:épossibiletracciaretutto,
ma solo loro hanno le infra-
strutture per farlo. Il proprie-
tario diuna casa pud verifica-
reselepersoneacuil’affittera
sonoaffidabili: cisonosocieta
chepossonoinformarlo. A pa-
gamento.

Una sorta di schedatura.
Ormaisiébenoltre il control-
lo delle mail. Si pensi alle
smart city presenti nelle a-
gende di societa come Micro-
soft,Hp o Cisco. Tutto,inque-
ste cittd del futuro, & dotato di

sensori. Informazioni che
fanno gola ai governi e all’in-
telligence, che pero da sola
non potrebbe mai averle.

Come evitarlo?
Affrontandolaquestione del-
la proprieta dei dati. C’¢ un
mercato, eppure non c’e nes-
sun quadro regolatorio, nes-
suna struttura legale che for-
malizzi questo rapporto.

Potremmo vendere i nostri

dati?

C’¢ chi lo teorizza. Molti dei
dati che produciamo, pero,
potrebbero servire a miglio-
rare il tessuto sociale e gli
strumenti pubblici. Non dico
di lasciarli alla completa ge-
stione statale, ma di trovareil
giusto equilibrio.

Chi dovrebbe farlo?
Istituzioni e gruppi sociali
che non siano privati o azien-
de multinazionali.

Perché non ci si riesce?
Non si comprende ancora la
portata di questi temi. La si-
nistra continua a combattere
la Fire Industry (Finanza, as-
sicurazioni e immobiliare, n-
dr),masenonnepercepiscele
metamorfosi digitali non po-
tra mai vincere

Come trova I'ltalia?

Il renzismo ha quasi comple-
tamente distrutto la capacita
di discutere seriamente di
tecnologia e digitale. Tutto &
astratto, basato sull’idea che

I'economia possa ripartire se
si creano dieci centri con
stampanti 3d. E folle. E un’l-
talia piena di bullshit, super-
cazzole. Ci sono personaggi
come Riccardo Luna (Digital
Champion del governo ndr),
che non hanno nessunaespe-

Queste imprese
penetrano e usano

le istituzioni pubbliche
per loro fini. Lltalia ne
€ un esempio: nessuna
innovazione, solo lobby

rienza tecnologica perod vo-
gliono creare I'impressione
che tutto sia possibile se si in-
vita Google o Amazon. L’uni-
comodochehannoperdarela
sensazione che qualcosa si
muova ¢ invitare pensatori a-
vicini a Washington e alla Si-
licon Valley e creare think
tank in cuinon c'¢ nessunaat-
tivita utile masolo lobby. E u-
na tragedia: 20-30 anni fa I'l-
talia eraun grande centro in-
dustriale, aveva tutto. Ora ci
sono solo parole.
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A Camogli
Morozov par-
tecipera ve-
nerdi al Festi-
val della Co-
municazione
di Camogli
(8-11 settem-
bre) Ansa

X

Chie

Nato nel
1984, éun
politologo e
giornalista
esperto
dinew media
Le sue
posizioni
sulla visione
trionfalistica
diInternet le
potenzialita
democratiz-
zantidella
Rete sono
critiche

La carriera
Professore
invitato alla
Stanford
University, &
membro del
think tank
New America
Foundation e
collaboratore
della rivista
Foreign
Policy. Ha
scritto molti
libri sul tema
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