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Festival della Comunicazione

Mclnerney: «Se vince Trump
vengo a vivere qui in Italia»

Lo scrittore, oggi ospite a Camogli, racconta la sua New York
«Cambia di continuo, ma il clima letterario e sempre vivace»

DANIELA PIZZAGALLI

“QUEI GIORNI dorati a New
York” éiltitolodell'interven-
to che lo scrittore americano
Jay Mclnerney tiene questa
mattina alle 11 al Festival
della Comunicazione di Ca-
mogli. L'autore-culto di “Le
mille luci di New York”, del
1984, e della trilogia iniziata
con “Si spengono le luci” e
continuata, nel 2006, con
“Good Life” porta ora a com-
pimento, dopo dieci anni di
attesa, la storia di Corrine e
Russell Calloway con “Laluce
dei giorni” (Bompiani, 512
pagine, 20 euro) titolo origi-
nale, “Bright, precious days”.
Quali sono i giorni dorati
epreziosichedannoiltitolo
al suo ultimo romanzo?
«Per ciascuno dinoiigiorni
doratisonoquellidellagiovi-
nezza, pieni di progetti e di
speranze. Per me, come per
Russell e Corrine, la coppia
protagonista del romanzo e
di tutta la trilogia, sono i fre-
neticianni’'80,quandoaNew
York i giovani artisti passa-
vano da un party all’altro,
sballandosi di alcool e dro-
ghe. Oggi, superata la cin-
quantina, i due si accorgono
diaver vissuto momenti spe-
ciali, che col passare del tem-
po si sono diradati. Non sono
piu cosi importanti le feste e
la droga, ma i problemi do-
mestici, coi figli che crescono
e le difficolta economiche».
C’é stato di mezzo anche
I'11settembre, di cuileipar-

la nel secondo romanzo, dente. Non voglio nemmeno
“Good life”. pensare all'ipotesi di Donald
«Certo, e stato un tremen- Trump presidente: se vin-

do trauma collettivo, spe-
cialmente perinewyorkesi, e
per chi ha perduto persone
care.Pero, come sinoterd an-
che da quest’ultimo roman-
Zo, noi americani abbiamo
elaborato il lutto e voltato
pagina. New York é in conti-
nuo cambiamento, é diven-
tataunacitta pit sicura, puli-
ta e prospera, che vive nel
presente e pensa al futuro,
non al passato. Il mio prota-
gonista Russell, come del re-
stoiostesso, non crede chela
letteratura possa cambiare il
mondo, ma che ognuno pos-
samigliorare il mondo intor-
no a sé facendo bene il pro-
priolavoroededicandosiagli
affetti familiari».

“La luce dei giorni” si
svolgetrail 2006 e il 2008, e
parla molto della competi-
zionetraidue candidatide-
mocratici alla Casa Bianca,
Obama e Hillary Clinton: un
confronto tornato di attua-
lita, in vista delle prossime
presidenziali.

«Pur apprezzando la Clin-
ton, io ero fra i sostenitori di
Obama, si sperava che la sua
elezione potesse risolvere la
crisi finanziaria e portare
I’'armonia sociale, tuttavia
non é sempre stato all'altez-
zZa, soprattutto in certi suoi
interventi al Congresso. Hil-
lary é molto pil realista, é
unaconi piedi perterra, pen-
so che sara un’ottima presi-

cesse, verreia vivere inItalia.
Noi newyorkesi lo conoscia-
mo bene, é un soggetto peri-
coloso. Lui faleva sulle paure
collettive, ma non saprebbe
affrontare i due grandi pro-
blemi del nostro momento
storico, cioé I'emigrazione e
le conseguenze della globa-
lizzazione».

La New York dei suoi
“giorni dorati” era in piena
effervescenza  culturale,
mentre nel nuovo romanzo
Russell, che ha una piccola
casa editrice, fatica a trova-
re nuovi autori emergenti.

«Ilsuccessodi“Le milleluci
di New York” ha contribuito
ad attirare a New York molti
giovani artisti, contagiati da
quell’atmosfera di liberta ed
eccitazione.Daalloramoltoé
cambiato, mail climalettera-
rio é sempre vivace, arrivano
ancora giovani artisti, pero
nonsipossono pitl permette-
reiprezzidiManhattan, van-
no ad abitare a Brooklyn.
Ogni anno esce qualche ro-
manzo newyorkese interes-
sante, alcuni ambientati a
Manhattan, altri a Brooklynp.

Considera conclusa la tri-
logia, oppure diventera una
tetralogia?

«Beh, tre é il numero per-
fetto, maio misono molto af-
fezionato a Russell e Corrine,
chestannoinvecchiando con
me, eho ancoravogliadiscri-
vere sudiloro».
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I Da non perdere

W Ore 9.30

Pierpaolo Eramo, Paolo Crepet
Social network, vita quotidiana
di un preside

Terrazza delle Idee

W Ore 9.30

Gianfranco Marrone
Condividere la stupidita, socia-
lizzare le razionalita. Passioni
e ragioni nei discorsi della rete
Terrazza della Comunicazione

B Ore 10.30

Donato Carrisi

Scrivere Crime fiction prima
e dopo internet

Terrazza delle Idee

M Ore10.30

Massimo Gramellini

La velocita e la lentezza

della parola scritta

Terrazza della Comunicazione

HOreT

Jay McInerney in dialogo
con Federico Rampini

Quei giorni dorati a New York
Piazza Battistone

W Ore 11.30

Pietrangelo Buttafuoco,
Gino Ruozzi

Modera Antonio Prudenzano
Dall’aforisma al tweet
Terrazza delle Idee

HOre1215

Oscar Farinetti

Daon land a on line,
Impareremo a volare?
Piazza Battistone

W Ore12.30

Salvatore Ippolito
Intervista

con Federico Ferrazza
Cenobio dei Dogi

W Ore16

Luca Doninelii, Claudio Magris
Perché i romanzi al tempo

dei serial

Piazza Ido Battistone

HOrel17

Patrizia Tiberi Vipraio,
Claudio Tuniz

Homo: un essere oltre natura
Terrazza delle Idee

M Ore17.30

Federico Rampini

I tradimento delle élites: glo-
balizzazione, immigrazione,
le promesse mancate

Piazza Battistone

HOrel8

Giorgio Nardone
La nobile arte
della persuasione
Terrazza delle Idee

M Ore 19.30

Dolores!

di Edward Allan Baker
Fondazione Remotti

Tutto il programma sul sito
www.festivalcomunicazione.it

Jay Mclnerney, 61anni: & appena uscito il suo nuovo romanzo
“La luce dei giorni” che conclude la trilogia newyorkese

GRAN FINALE
CON IL PREMIO
A BENIGNI

Trai grandi protagonisti
di oggi al Festival della
Comunicazione, Roberto
Benigni che alle 19, in
piazza Ido Battistone, ri-
tirera il Premio Comuni-
cazione, assegnato a per-
sonalita che si siano par-
ticolarmente distinte nel
mondo della cultura.
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