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LIMTERVISTA CARLO FRECCERO.
Autore di programmi, consigliere Rai

«Oggi prevale
la televisione emotiva
Assomiglia a internet»

GRAZIA LISSI

Internet,cellulari, carta
stampata, radioe tv.Ormaiimezzi
di comunicazione sonoinfinitie
tuttinoisiamoconvintidisapere
tutto o quasi. Ma & davvero cosi?
L’abbiamochiestoaCarlo Frecce-

ro,consigliere Rai,ideatoredipro-

grammii e serie tvepocali (fra cui

Montalbano, ancora in onda),

ospite domaniesabato al Festival

dellaComunicazionedi Camoglhi.

«Oggiesistonoduetipidiinforma-

zione:unachefaappelloallaragio-

ne,credenelliberoarbitrio,sibasa

suprogrammioggettivieragiona-
mentilogici. Elaltraconcepitaper
unpubblicoirrazionale, composto
da persone che vogliono essere
plasmate, educate, manipolate».

Con tanti mezzi riusciremo mai ad
avere un'informazione obiettiva?
«Lopossiamofarevedendolate-
levisione onavigandosuinternet
sapendo che la propaganda &
sempre in agguato. Oggiprevale
una comunicazione emotiva,
Fopinione pubblicanoné piticon-
dizionatadallapaginascrittama
dalleimmagini. Quellastraziante
del piccolo Aylan morto sulla
spiaggiahafatto cambiare com-
pletamente 'atteggiamentoverso

# ¥ L'immagine del

gli immigrati. Il bambino conle
suescarpine dabambolottoe di-
ventatounodinoi,guardandola
suafotoabbiamosentitochenon
potevamo fare piti nulla per lui,
nemmenoprenderlofralebrac-
cia.Lacomunicazione oggipassa
attraversolempatia. Maesistono
molte forme di informazione e
mai come oggi occorre essere
competenti per orientarsi».

Cosadovrebbefareoggi,secondolei,
il servizio pubblico?
«Aiutarelospettatore aorientar-

si fra le tante offerte e pensare
una nuova pedagogia. Essere al
servizio di tutti i pubblici, non
solodiquellopitianzianoe tradi-
zionale»,

Quali sono i buoni motiviper cuiun
abbonatodevecontinvareapagare
il canone?
«PrimadituttoperchélaRairie-
sceacreare eventi. Quandoavvie-
ne una tragedia e la storiava in
direttalaRaie sempre al centro,
saraccontare. E latv che hapiu
mezzi, avendodiversitelegiornali
riesceadaresvariatipuntidivista
E poi la Rai fa ottime fiction».

Cosastaaccadendoneimondodelia

# & Non esiste piu

tv?

«Non esiste pitllatelevisione, or-
maicenesonomolteplici. Quella
tradizionale, quellaapagamento,
equella“ondemand” incuiscegli
iprogrammi. Lo spettatore non
¢ pitisoggettoaunpalinsestoma
¢luistessoafare programmazio-
ne. Latelevisione che creavaun
linguaggio comune & in crisi. E
natoqualcosadidiverso pitivici-
no a internet che alla tvcon cui
siamo cresciuti»,

1 cambiamenti pib evidenti?

«Unatelevisione “ondemand” e
comeandarealcinema,nonaca-
solenuove serie americane sono
comeifilm d’autore: prodottidi
qualitache noncercanoinmodo
spasmodicol'audience. Sonori-
volte a un pubblico avvertito e
competente. Unavoltasiandava
inlibreriapercomprare unlibro,
orasivasualcunetvperscegliersi
laserie preferita. Accantoaque-
stofenomenocesemprelatvdel-
la condivisione, dei talent e dei
reality, questimodelli cosidiversi
hanno una cosa in comune: lo
spettatore non é piti passivoma
attivo. Dalla tv pedagogicadelle
originienataunanuovatvincui
lospettatore&lartefice. Il pubbli-

co davanti allo schermo si com-
porta come su Facebook, scrive
“mipiace” ono,vuole partecipare
ai talk, ai giochi, ai reality».

Lo spettatore & pronto per questa
rivoluzione?

«C’¢ unanetta divisione. Quello
giovane, nativodigitale,loégiada
tempo, vasu Youtube e consuma
latvabrandelli. Lospettatore piti
anziano e tranquillo detesta le
serie d’azione simili ai videogio-
chi e preferisce “Grand Hotel”
doveilraccontoricordailroman-
zo d’appendice. E sempre piu
complesso analizzare il mondo
dellacomunicazione e dellatele-
visione, nonceunasoladietame-
diatica: passato, presente, futuro
convivono. Tldifetto? Soloinrari
casisiriesceacrearecondivisio-
ne»,

Sacheleiéconsideratodatantigior-
nalisti- e nonsolo - «I'Umberto Eco
dellatelevisione»? .

«Non esageriamo. E stato il
mio maestro, tuttinoisiamostati
suoiallievi. Eilprimochehaspie-
gatocomeesaminareimediapas-
sandodallacanzonettaalfotoro-
manzo, al fumetto, al romanzo
d'appendice. Cihainsegnatoco-
me decodificare ogni forma di
racconto, Viva Umberto Ecol».

piccolomortosulla  latelevisione che
spiaggia hamutato ~ creavaun linguaggio
l'atteggiamento comune, oracene
verso gli immigrati» sono molteplici»
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Carlo Freccero ha diretto reti Mediaset e Rai: oggi fa parte del cda Rai
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