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Televisione. Allo studio del Mise un Dl per legare l'imposta alle capacita di spesa - Serve il placet di Palazzo Chigi

Decreto su canone Rai e tvlocali

Per le emittenti nuovi meccanismi per beneficiare dei contributi della 448/98

Andrea Biondi

#=s Unintervento per decreto’su

due questioni televisive: la rifor-
madel canone Rai eil sostegno al-
le tv locali. Il sottosegretario allo
Sviluppocondelegaalle Comuni-
cazioni, Antonello Giacomelli,
avrebbe intenzione di proporre
un DI per intervenire congiunta-
mente su questi due temi.

Eprevistounpassaggio aPalaz-
zo Chigi per il placet a un DI che
spianerebbe la strada da una par-
te allariforma del canone Rai-la
cuiquantificazione verrebbelega-
taaiconsurnieallacapacitadispe-
sadeinucleifamiliari-edall’altra
a nuovi meccanismi di sostegno
allemittenzalocale.

Per quanto riguarda il canone
Rai,laquestione negli ultimi mesi
ha addirittura avuto un’appendi-
ce "legale" visto che il Cda a feb-
braio ha stabilito di ricorrere al
Tar del Lazio contro la decisione
del Mise dibloccare il canone per
il2014a113,5 euro. Sul temadel ca-
noneilsottosegretario Giacomel-
li & comunque intervenuto, in vi-
deo, domenica al Festival di Ca-
mogli, parlando del bisogno «di
intervenire e lo faremo con una
proposta innovativa che recupe-

ralavocazionediservizio pubbli-
co e che introduce equita nella
contribuzione e da certezze, eli-
minando Pevasione» che sottrae
allaRai sui 6oo milioni annui.

Sul fronte delle tvlocaliI'inter-
vento cadrebbe inunmomentodi
profonda crisi come dimostrano
le difficoltd di Telenorba, del
gruppodi Telelombardia, dell’an~
nunciata chiusura dell’emittente
romana To9, della vertenza del
gruppo E'TV Rete7. «Eunasitua-
zione di difficolta legata non solo
alla crisi del mercato pubblicita-
rio, maanchealla crisi dellatv ge-
neralista come alla transizione al
digitale, afferma Marco Rossi-
gnoli di Aeranti-Corallo, andata
in audizione in commissione alla
Camerailg settembre.

Di «comparto in sofferenza,
che si protrae da diverso tempo»
parla Rodolfo De Laurentiis, pre-
sidente di Confindustria Radio
Tv, precisando perd che quella
delle tvlocali & unarealta in cui ci
sono «importanti investimenti».
Due numeri per spiegare: «La
somma dei patrimoni netti delle
339 societa che presentano il bi-
lancio ha registrato un aumento
diz77milioni. Vuol dire chegliedi-

li nsu ‘

.La stima del mercato pubblicitario gennaio-luglio 2014.
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tori ci credonoy». Comunque, ag-
giunge De Laurentiis, «ladigitaliz-
zazione ha polverizzato i ricavi
pubblicitari. Da una parte questo
e leffetto della multicanalita,
dall’alira dall'incertezza regola-
mentare legataalla questione Lcn
chesperiamosirisolvapreso. Pro-
babilmente servirebbe una rifor-
ma del sistema televisivo locale
che punti a una selezione delle
aziende in base alla loro capacita
difareimpresa, interminidioccu-
pazione, ascolti, ricavi.

Per quantoriguardal'intérven-
to sulle tv locali nel D], si punta a
separare il ruolo degli editori da-
glioperatori direte eaintrodurre
criteri piltstringenti per 'accesso
ai contributi della 448 del 98, an-
che per liberare lo spettro e otte-
nere un dividendo digitale che
ajuti a superare il problema delle
interferenze con i Paesi limitrofi.
Per quest’ultima questione ci so-
noadisposizione 20 milionidieu-
ro. Ora, grazie al decreto, arrive-
rebbero contributi aggiuntivi per
larottamazione, maanche unadi-
versa disciplina per i contributi
che, cosi, andrebberosolo agliedi-
tori e non agli operatori direte.
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Bene la Tv, ma quotidiani «in rosso»

Ilmercato della pubblicita a luglio & sceso dello 0,5% annuo, che porta a
-2,2% il dato gennaio-luglio. Lo rende noto Nielsen, ricordando che giugno
siera chiuso con un +5,5% annuo. Bene la tv (+1,8%), male i quotidiani
(-9,7%). La Nielsen ha comunque avvertito che «i primi segnali ricevuti dal
mercato relativi ad agosto e all'autunno sono tutt’altro che incoraggianti»..
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